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RESUMEN

El presente articulo teorico examina la proliferacion de los modelos de eco-
nomia identificados por colores —naranja, verde, azul, plateada, morada y
blanca, entre otras— como marcos conceptuales que reconfiguran la com-
prension del emprendimiento, la innovacion y el desarrollo sostenible en el
contexto latinoamericano y global. A partir de una revision sistematica de lite-
ratura especializada, se analiza la genealogia de cada denominacion cromatica,
sus fundamentos teoricos y sus potenciales articulaciones con los sistemas
educativos y formativos de nivel superior. El articulo argumenta que lejos
de constituir categorias excluyentes, estas economias forman un ecosistema
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conceptual complementario que demanda respuestas pedagogicas integra-
doras. Se identifican convergencias con las agendas de innovacion educativa
y formacion para la vida productiva, destacando el rol de las instituciones
de educacion superior como catalizadoras de emprendimientos con sentido
social, ambiental y cultural. Las conclusiones apuntan hacia la necesidad de
disenar curriculas que incorporen la diversidad de las economias de color
como eje transversal de la formacion profesional del siglo XXI.

Palabras clave: economias de color, economia naranja, emprendimiento sos-
tenible, innovacién educativa, formacion para la vida.

ABSTRACT

This theoretical article examines the proliferation of color-identified econo-
mic models —orange, green, blue, silver, purple, and white, among others— as
conceptual frameworks that reconfigure the understanding of entrepreneu-
rship, innovation, and sustainable development in the Latin American and
global context. Based on a systematic literature review, the genealogy of each
chromatic denomination, its theoretical foundations, and its potential articu-
lations with higher education systems are analyzed. The article argues that
far from constituting mutually exclusive categories, these economies form a
complementary conceptual ecosystem that demands integrative pedagogical
responses. Convergences with educational innovation agendas and life-skills
training are identified, highlighting the role of higher education institutions as
catalysts for ventures with social, environmental, and cultural meaning. Con-
clusions point to the need to design curricula that incorporate the diversity
of color economies as a transversal axis of 21st-century professional training.

Keywords: color economies, orange economy, sustainable entrepreneurship,
educational innovation, life-oriented education

INTRODUCCION
En las ultimas décadas, el pensamiento econdémico contemporaneo ha adop-
tado una estrategia peculiar para describir modelos de desarrollo emergentes
como son la asignacion de colores como metaforas conceptuales. Términos
como economia naranja, economia verde, economia azul o economia pla-
teada han trascendido los ambitos académicos para instalarse en las politicas
publicas, los planes de negocio y los debates sobre educacion superior. Liu
(2021) documento esta tendencia a través del analisis del corpus lingiistico
COCA, identificando que las metaforas cromaticas en economia expresan
atributos sectoriales, valores éticos y orientaciones de desarrollo que de otro
modo serian dificiles de sintetizar.

El fenomeno no es trivial. Cada denominacion cromatica actiia como para-
guas semantico que agrupa un conjunto de actividades productivas, principios
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normativos y actores sociales alrededor de una narrativa de transformacion.
La economia naranja (creativa y cultural), la economia verde (ambiental y de
transicion energética), la economia azul (oceanica y de recursos hidricos), la
economia plateada (de la longevidad y el envejecimiento activo), la economia
morada (del conocimiento y la informacion) y la economia blanca (del cuidado
y la salud) constituyen, en conjunto, un vocabulario emergente para pensar las
alternativas al modelo de desarrollo convencional.

Desde el ambito educativo, esta proliferacion conceptual plantea una
pregunta de fondo: ;de qué manera las instituciones de educacion superior
pueden incorporar este ecosistema de economias de color en la formacion
de profesionales con capacidades de emprendimiento e innovacién orien-
tadas hacia la sostenibilidad? La pregunta adquiere particular relevancia en
el contexto latinoamericano, donde el emprendimiento ha sido identificado
como motor de recuperacion socioeconomica (Vega et al., 2018; Lozano et
al., 2014) y donde la educacion superior enfrenta el reto de actualizar sus
modelos formativos frente a las transformaciones del siglo XXI.

El presente articulo teorico tiene como objetivo analizar la genealogia, los
fundamentos conceptuales y las implicaciones pedagdgicas de las principales
economias de color, con miras a identificar sus posibles articulaciones con los
marcos de innovacion educativa y formacion para la vida productiva. Para ello,
se parte de una revision sistematica de literatura especializada que incluye
contribuciones de multiples contextos geograficos y disciplinares. El articulo
se estructura en cinco apartados: tras esta introduccion, se desarrolla la funda-
mentacion tedrica del concepto de economias de color; luego se analizan los
modelos mas representativos; a continuacion se exploran sus implicaciones
para la educacion superior; y, finalmente, se presentan las consideraciones
finales con posibles lineas de accion e investigacion.

FUNDAMENTACION TEORICA: EL CONCEPTO DE ECONOMIAS DE
COLOR Y SU GENEALOGIA

LLAS METAFORAS CROMATICAS COMO HERRAMIENTA CONCEPTUAL

La denominacion de fenomenos economicos mediante colores responde a
una logica discursiva que combina la sintesis con la evocacion simbolica. Liu
(2021) senala que este recurso retorico permite condensar sistemas complejos
de actividades, valores y actores en una etiqueta memorable, facilitando su
circulacion en espacios de politica publica, formacion académica y comuni-
cacion masiva. No obstante, la misma capacidad de sintesis puede convertirse
en una limitacion cuando la metafora reduce la complejidad conceptual que
pretende representar.

Desde la perspectiva de la economia de la innovacion, Juchniewicz y Gr-
zybowska (2015) argumentan que los nuevos conceptos en ciencias economi-
cas surgen como respuesta a la insuficiencia de los marcos teoricos existentes
para dar cuenta de realidades productivas emergentes. En ese sentido, las
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economias de color no son meras modas terminologicas, sino indicadores
de transformaciones estructurales en los sistemas productivos que deman-
dan nuevas categorias analiticas. La clave interpretativa esta en reconocer
que cada color delimita un campo de problemas, una agenda de valores y
un conjunto de actores que la economia convencional tiende a invisibilizar.

EL EMPRENDIMIENTO COMO EJE ARTICULADOR
Transversal a la mayoria de las economias de color esta el concepto de em-
prendimiento, entendido no solo como actividad individual de creacion de
empresas, sino como disposicion colectiva hacia la innovacion y la genera-
cion de valor social (Thompson, 2020; Durrie y Gahlot, 2020). Estrada (2015)
rastreo los antecedentes del emprendimiento en el contexto colombiano,
identificando como las condiciones socioecondmicas e institucionales con-
dicionan las formas que adopta la actividad emprendedora. En América La-
tina, Vega et al. (2018) analizaron los obstaculos estructurales que enfrentan
quienes intentan materializar proyectos de emprendimiento, concluyendo
que el entorno educativoy el acceso a redes de apoyo resultan determinantes.
La relacion entre emprendimiento y educacion superior ha sido examinada
desde multiples angulos. Rodriguez e Avalos y Marzluf (2021) identificaron el
rol de las universidades latinoamericanas como espacios de formacion para
la economia creativa, destacando que la incorporacion de estas tematicas en
los planes de estudio trasciende la transmision de contenidos para implicar el
desarrollo de disposiciones, habilidades y valores emprendedores. En esa misma
linea, Vargas y Prada (2019) estudiaron programas de finanzas e internaciona-
lizacion que articulan la economia naranja con proyectos de emprendimiento
estudiantil, encontrando que la conexion entre formacion académica y contexto
productivo local eleva la pertinencia y la motivacion del aprendizaje.

LAs EcoNnoMiAs DE COLOR: MODELOS, FUNDAMENTOS Y
ALCANCES
EcoNomia NARAN]JA: CREATIVIDAD, CULTURA E INNOVACION
La economia naranja, también denominada economia creativa o cultural,
es quizas el modelo de color mas ampliamente debatido en Ameérica Latina.
Sanchez y Lopez (2019) la caracterizaron como el conjunto de actividades en
las que el valor se genera a partir de la creatividad, la propiedad intelectual y
el patrimonio cultural, identificando en las instituciones de educacion supe-
rior un actor estratégico para su desarrollo. En Colombia, Pineda et al. (2021)
documentaron los efectos de la economia naranja sobre el emprendimiento
social en Medellin, encontrando que los emprendimientos culturales tienen
una alta capacidad de generar cohesion comunitaria y resistencia ante las
crisis economicas.

La pandemia de COVID-19 puso a prueba la resiliencia de este modelo.
Taboada et al. (2023) analizaron la actividad artesanal durante y después de la
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crisis sanitaria, concluyendo que los emprendimientos naranja con mayor ca-
pacidad de adaptacion fueron aquellos que habian incorporado herramientas
digitales y contaban con redes de colaboracion previas. En esa misma linea,
Segura Osuna (2024) exploro los beneficios de la economia naranja para la re-
cuperacion del sector artesanal pos-pandemia, subrayando el valor del diseno,
laidentidad cultural y la comercializacion digital como factores de resiliencia.
Por su parte, Quinteros et al. (2018) realizaron un analisis retrospectivo de
la economia creativa en Ecuador entre 2012 y 2015, identificando tanto su
potencial como los obstaculos institucionales que limitan su desarrollo en
contextos de baja inversion publica en cultura.

La dimension educativa de la economia naranja también ha sido abordada
por Venkatesh et al. (2023), quienes propusieron un modelo de marketing
creativo circular para unidades de negocio creativas en la India post-pande-
mica, destacando que la formacion en gestion de la propiedad intelectual y en
canales de comercializacion digital resulta fundamental para la sostenibilidad
de estos emprendimientos. Asimismo, Zardo y Mello (2018) documentaron
las respuestas de las incubadoras universitarias brasilenas ante la economia
creativa, encontrando que aquellas con mayor capacidad de articulacion entre
saberes técnicos, artisticos y empresariales producen emprendimientos de
mayor impacto y durabilidad.

ECONOMIA VERDE: TRANSICION AMBIENTAL Y DESARROLLO
SOSTENIBLE

La economia verde se constituye en torno al principio de que el crecimiento
economico puede y debe ser compatible con la conservacion de los ecosis-
temas y la reduccion de las emisiones de carbono. Roiss y Medvedeva (2022)
examinaron las plataformas de convergencia entre la economia verde y la
agricultura en paises de la Comunidad de Estados Independientes, identifi-
cando que los sistemas productivos que combinan innovacion tecnologica con
practicas agroecologicas presentan mayor resiliencia climatica y economica.
Ngondjeb et al. (2020) abordaron las perspectivas africanas de transicion
hacia la economia verde, senalando que los paises en desarrollo enfrentan
tensiones entre las exigencias de la transicion ambiental y las necesidades
inmediatas de subsistencia de sus poblaciones, lo que demanda modelos de
transicion justos y contextualmente situados.

Mahdi et al. (2024) presentaron un analisis de los avances y obstaculos
de la transicion a la economia verde en Malasia, identificando que la arti-
culacion entre politicas publicas, inversion privada y educacion técnica es
condicion indispensable para que la transicion genere empleo y bienestar de
manera equitativa. En el ambito educativo, esta perspectiva interpela a las
instituciones formadoras para incorporar la dimension ambiental no como
contenido adicional sino como eje estructurador de los perfiles de egreso,
particularmente en carreras de ciencias, ingenieria, administracion y diseno.
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ECONOMIA AZUL: MARES, RECURSOS HIDRICOS E INNOVACION
TERRITORIAL

La economia azul abarca el conjunto de actividades econdmicas vinculadas
a los océanos, los mares, los rios y los recursos hidricos en general, con én-
fasis en su aprovechamiento sostenible. Kadek et al. (2024) realizaron una
revision de literatura sobre el desarrollo de actividades de economia azul en
areas marinas protegidas, concluyendo que los mejores resultados se obtienen
cuando las comunidades locales participan activamente en la gestion de los
recursos y cuando existe formacion especializada en ecologia marina y eco-
nomia pesquera. Sharma (2024) exploro las iniciativas de economia azul en
el marco de la diplomacia maritima de la India, destacando que este modelo
abre fronteras para el crecimiento economico que van mas alla de la pesca
tradicional, incorporando el turismo costero, las energias renovables marinas
y la biotecnologia oceanica.

Desde una perspectiva bibliométrica, Oktavio et al. (2024) mapearon la
produccion académica sobre economia azul y turismo, identificando que las
intersecciones mas productivas se dan en torno a la gestion costera integrada,
la economia circular aplicada a los recursos marinos y el turismo responsable.
Sardinha (2024) describio el desarrollo de un centro de competencia para la
economia azul en Portugal, subrayando la centralidad de la formacion especia-
lizada y de la investigacion aplicada para consolidar este modelo productivo.
Doce et al. (2024) examinaron el nexo entre economia azul y tecnologias de la
informacion en las pesquerias del Pacifico, encontrando que la digitalizacion
de los sistemas de gestion pesquera eleva la sostenibilidad del recurso y la
rentabilidad de los pescadores artesanales.

EcONOMiA PLATEADA: LONGEVIDAD, CUIDADO Y OPORTUNIDAD
PRODUCTIVA
La economia plateada, también llamada silver economy, se articula en torno
al envejecimiento demografico como fendmeno que genera tanto desafios
de bienestar social como oportunidades de innovacion productiva. Griva et
al. (2024) ofrecieron una perspectiva europea de la gestion estratégica de
la economia plateada, identificando sectores de alto crecimiento como los
servicios de salud digital, el turismo accesible, las tecnologias de asistencia y
los servicios de apoyo a la autonomia de las personas mayores. [somursu et al.
(2016) analizaron los desafios de comercializacion de proyectos de innovacion
colaborativa europeos orientados a los mercados plateados, sefialando que
la comprension profunda de las necesidades y preferencias de los usuarios
mayores es condicion previa para el éxito de cualquier emprendimiento en
este sector.

En América Latina, Ramos Aranibar (2024) document¢ el estado y las
perspectivas de la economia plateada en Peru, identificando que el enveje-
cimiento acelerado de la poblacion demanda tanto politicas publicas de largo
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plazo como la formacion de profesionales capaces de disenar productos y
servicios adaptados. Ekinci (2024) analizo el gasto en cuidados de larga du-
racion desde la perspectiva de la economia plateada en Europa, encontrando
que los paises que han invertido en sistemas de cuidado profesionalizados
obtienen mejores resultados tanto en bienestar de las personas mayores como
en generacion de empleo de calidad. El reporte de la OIT sobre economia del
cuidado (2025) amplio esta perspectiva sefialando que el trabajo decente en el
sector del cuidado requiere transformaciones profundas en las valoraciones
sociales y economicas del trabajo de cuidado, historicamente subvalorado.

OTRAS ECONOMIAS DE COLOR: MORADA, BLANCA Y SUS
CONVERGENCIAS

Junto a los modelos anteriores, han emergido otras denominaciones croma-
ticas con menor difusion pero creciente relevancia académica. Al-Hazzani
(2024) exploro la economia morada y su relacion con la cultura del cono-
cimiento, argumentando que en la sociedad de la informacién emerge un
sector productivo organizado en torno a la gestion, la produccion y la difusion
del conocimiento como bien econdmico y cultural. Boyacioglu et al. (2023)
propusieron la economia blanca como categoria para integrar las activida-
des vinculadas a la salud, el bienestar y los cuidados, argumentando que la
fragmentacion conceptual entre economia plateada, economia del cuidado
y sector salud dificulta la formulacion de politicas coherentes y demanda una
categoria integradora.

La economia social, analizada por Thompson (2020) y documentada en
el caso de Baltow por Hernik (2017), representa otro eje conceptual que ar-
ticula dimensiones de multiples economias de color: combina logicas de la
economia solidaria con estrategias de innovacion social y territorial que se
superponen con las agendas naranja, verde y blanca. Bonomi et al. (2019)
demostraron como las TIC pueden potenciar las redes colaborativas orien-
tadas a mejorar la calidad de vida, articulando 16gicas de economia social con
innovacion tecnoldgica. Asimismo, Salazar-Araujo et al. (2019) documenta-
ron que las migraciones forzadas generan transformaciones profundas en
los ecosistemas emprendedores locales, lo que interpela a las economias de
color a incorporar la perspectiva de la movilidad humana y la inclusion de
poblaciones vulnerables.

IMPLICACIONES PARA LA EDUCACION SUPERIOR Y LA
FORMACION PARA LA VIDA

LAS UNIVERSIDADES COMO ECOSISTEMAS DE INNOVACION CROMATICA
La diversidad de modelos descritos plantea una demanda especifica a las
instituciones de educacion superior: desarrollar entornos de formacion que
no solo transmitan los contenidos de cada economia de color, sino que cul-
tiven las disposiciones, competencias y valores necesarios para innovar en
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intersecciones entre ellas. Rodriguez Avalos y Marzluf (2021) identificaron
este desafio en las universidades latinoamericanas, senalando que la transi-
cion hacia una pedagogia de la economia creativa requiere transformaciones
curriculares profundas, nuevas alianzas con el sector productivo y cultural, y
docentes formados para facilitar aprendizajes aplicados.

Aithal y Aithal (2024) analizaron los efectos de la Politica Nacional de Edu-
cacion de la India 2020 sobre la educacion media superior, identificando que
las reformas orientadas a la polivalencia disciplinar y al aprendizaje experien-
cial son condicion necesaria para preparar a los estudiantes para ecosistemas
productivos complejos como los que describen las economias de color. En
paralelo, Aithal (2024) exploré como el modelo ético empresarial del Grupo
Tata en India puede servir de referente para la formacion en emprendimiento
con responsabilidad social, argumentando que la excelencia empresarial y
el compromiso ético son dimensiones complementarias, no contrapuestas.

Desde el contexto mexicano y jalisciense, la integracion de las economias
de color en los curriculos de educacion superior representa una oportunidad
para articular la formacion universitaria con las vocaciones productivas re-
gionales: la economia naranja encuentra resonancia en los sectores creativos
y artesanales de Jalisco; la economia azul conecta con la gestion del Lago de
Chapala y las cuencas hidrologicas del estado; la economia verde se vincula
con las transiciones agroalimentarias del campo jalisciense; y la economia
plateada cobra urgencia ante el envejecimiento demografico acelerado de
la entidad.

FORMACION DOCENTE Y PEDAGOGIAS DE LA COMPLEJIDAD

La incorporacion de las economias de color en la educacion superior no pue-
de reducirse a la adicion de asignaturas o modulos tematicos. Requiere una
transformacion en las pedagogias empleadas, que permita a los estudiantes
moverse entre marcos conceptuales, integrar saberes de multiples disciplinas
y desarrollar proyectos con sentido social y ambiental. Juchniewicz y Grzy-
bowska (2015) senialaron que los nuevos conceptos econdmicos solo logran
arraigarse en las practicas formativas cuando los docentes los comprenden
en profundidad y son capaces de problematizarlos criticamente.

La formacion docente en este campo demanda, entre otras cosas, el de-
sarrollo de capacidades de investigacion-accion que permitan a los profeso-
res identificar oportunidades de emprendimiento en los contextos locales y
conectarlas con los marcos teoricos de las economias de color. Gultekin et
al. (2024) demostraron que las inversiones en los sectores de cuidado gene-
ran empleo e inclusion de género, lo que sugiere que la formacién para las
economias de cuidado (blanca y plateada) tiene una dimension politica que
demanda sensibilidad critica por parte de quienes la facilitan.
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INNOVACION CURRICULAR: DE LA TRANSMISION A LA CREACION DE
VALOR

Las economias de color comparten un principio pedagogico fundamental: el
aprendizaje mas poderoso ocurre en la interseccion entre la reflexion teorica
y la practica emprendedora situada en contextos reales. Zardo y Mello (2018)
documentaron que las incubadoras universitarias mas efectivas son aque-
llas que articulan conocimiento técnico, acceso a redes y acompanamiento
personalizado en un entorno de aprendizaje que simula las condiciones del
mercado. Vargas y Prada (2019) encontraron resultados similares en el ambito
de la economia naranja, donde los estudiantes que trabajan proyectos reales
de emprendimiento cultural muestran mayor apropiacion de los conceptos
y mayor disposicion a continuar con sus proyectos al egresar.

Esta perspectiva converge con la nocion de comunidades de aprendizaje
eny para la vida que propone la convocatoria que motiva este articulo: espa-
cios donde el conocimiento académico y la experiencia vital se entrelazan en
torno a proyectos con sentido. Las economias de color ofrecen precisamente
ese tipo de proyectos: emprendimientos que conectan la dimension economi-
ca con la cultural, la ambiental y la social, invitando a los estudiantes a pensar
su futuro profesional en términos de contribucion al bienestar colectivo y no
solo al beneficio individual.

La incorporacion de tecnologias digitales y herramientas de inteligencia
artificial en estos procesos formativos abre posibilidades adicionales. Szwajca
(2022) documento la aceleracion del uso de canales de comunicacion digital
entre los consumidores polacos durante la pandemia, sugiriendo que las com-
petencias digitales son condicion de acceso a los mercados de las economias
de color. Durrie y Gahlot (2020) argumentaron que el Emprendimiento 4.0
requiere no solo conocimientos tecnoldgicos sino también capacidades de
liderazgo adaptativo, pensamiento sistémico y gestion de la incertidumbre,
todas ellas dimensiones que pueden cultivarse en entornos formativos que
adopten las economias de color como eje conceptual.

CONSIDERACIONES FINALES
El recorrido realizado a lo largo de este articulo permite formular tres afirma-
ciones centrales. En primer lugar, las economias de color constituyen un eco-
sistema conceptual coherente que, tomado en conjunto, ofrece un vocabulario
robusto para pensar el desarrollo sostenible, el emprendimiento con sentido
social y la innovacion orientada al bienestar. Lejos de ser categorias arbitrarias
o modas pasajeras, cada denominacion cromatica responde a transformacio-
nes estructurales en los sistemas productivos contemporaneos que la teoria
econdmica convencional no ha logrado capturar con suficiente precision.
En segundo lugar, las instituciones de educacion superior se encuentran
en una posicion privilegiada —y con responsabilidad ineludible— para inte-
grar estas economias en sus propuestas formativas. Las convergencias entre
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los modelos de color y los enfoques de formacion integral, educacion para la
viday desarrollo de habilidades para el siglo XXI son profundas y productivas.
Las universidades que asuman este desafio con rigor y creatividad estaran
formando profesionales capaces de navegar y transformar ecosistemas pro-
ductivos complejos.

En tercer lugar, la investigacion en este campo esta lejos de agotarse.
Las posibles lineas de trabajo incluyen: estudios comparados sobre la incor-
poracion de las economias de color en curriculas de educacion superior en
distintos contextos iberoamericanos; evaluaciones de programas formativos
orientados al emprendimiento creativo, ambiental y de cuidado; analisis de
las condiciones institucionales que favorecen u obstaculizan la innovacion
curricular en este campo; y exploraciones tedricas sobre las convergencias
entre las diferentes economias de color y los marcos de ciudadania global,
justicia ambiental y economia circular.

Finalmente, se reconoce como limitacion del presente trabajo su caracter
fundamentalmente teodrico y la dependencia de una revision bibliografica que,
aunque amplia, no agota la produccion existente en cada uno de los modelos
analizados. Estudios empiricos, tanto cuantitativos como cualitativos, son
necesarios para contrastar las proposiciones aqui formuladas con evidencia
proveniente de experiencias formativas concretas en el contexto latinoame-
ricano y, particularmente, en el jalisciense.
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